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ABSTRAK

Perkembangan bisnis fashion muslim kian pesat dan memberi dampak besar bagi
perekonomian nasional. Dian Pelangi menerapakn strategi internal endorser yang
menjadikan dirinya sebagai brand endorser dari brand Dian Pelangi guna
memenangkan persaingan yang Kketat,, Tujuan dari penelitian ini adalah
membuktikan apakah terdapat pengaruh antara penggunaan Dian Pelangi sebagai
endorser terhadap positioning brand Dian Pelangi.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan menyebarkan
kuesioner secara elektronik. Teknik purposive sampling berdasarkan metode
Krejcie digunakan dalam menentukan sampel penelitian ini. Sampel dalam
penelitian ini pun berjumlah 443 responden.

Berdasarkan hasil analisis regresi sederhana dan serangkaian uji yang dilakukan
maka diperoleh temuan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan atas variabel
endorser terhadap positioning. Dian Pelangi sebagai endorser memberikan
kontribusi sebesar 62,4% dalam mempengaruhi positiong brand Dian Pelangi.
Faktor lain selain penggunaan Dian Pelangi sebagai endorser menyumbang
sebanyak 37,6% yang mempengaruhi positioning brand Dian Pelangi.

Dian Pelangi selaku internal endorser dari brandnya pun dinilai mampu dalam
menyampaikan pesan atas posisi yang positif dalam benak khalayak. Penggunaan
strategi internal endorser yang dilakukan brand Dian Pelangi pun dinilai efektif
dalam menanamkan posisi yang positif dalam benak khalayak. Penggunaan
internal endorser dalam membangun positioning brand pun dapat menjadi pilihan
strategi dalam industri fesyen muslim.

Kata Kunci: Endorser, brand endorser, positioning.
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ABSTRACT

The development of Muslim fashion business increas rapidly and give a big
impact for the national economy, to win the fierce competition, Dian Pelangi
embraced the internal strategy of endorser which made herself as brand endorser
of Dian Pelangi brand. The purpose of this study is to analyze whether there is
influence between the use of Dian Pelangi as an endorser of brand positioning
Dian Pelangi.

This study uses a quantitative approach by spreading the questionnaire
electronically. The purposive sampling technique based on the Krejcie method is
used in determining the sample of this study. The sample in this study also
amounted to 443 respondents.

Based on the results of simple regression analysis and a series of tests conducted
then obtained the finding that there is a significant influence on the variable
endorser on positioning. Dian Pelangi as endorser contributed 62,4% in
influencing positiong brand Dian Pelangi. Another factor besides the use of Dian
Pelangi as endorser accounted for as much as 37.6% affecting the brand
positioning Dian Pelangi.

Dian Pelangi as the internal endorser of the brand was considered capable in
conveying the message of a positive position in the minds of the audience. The use
of internal endorser strategy done by brand Dian Pelangi was considered
effective in instilling positive position in the minds of the audience. The use of
internal endorsers in building brand positioning can also be an option strategy in
the Muslim fashion industry.

Key Words: Endorser, brand endorser, positioning.
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