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ABSTRAK 
 

Fenomena Samyang dimana mie instan Samyang di Indonesia terjual 

sebanyak 9.210 bungkus dalam sehari. Hal ini dikarenakan pengaruh budaya Korea 

yang masuk ke Indonesia seperti drama korea, k-pop, dan makanan khas Korea yang 

memiliki cita rasa pedas. Fenomena ini juga dikarenakan viral-nya Samyang 

Challenge yang diikuti oleh anak muda di Indonesia, dikarenakan mereka merasa 

tertantang oleh rasa pedas yang dimiliki oleh mie instan Samyang.  

Tujuan dari penelitian ini adalah memberikan bukti empiris, apakah ada 

kontribusi desain kemasan dan citra merek secara bersama-sama terhadap pembelian 

impulsif mie instan Samyang. Jumlah sampel penelitian ini sebanyak 74 responden  

mahasiswa STIMIK ESQ. Menggunakan metode survei, dengan menyebarkan 

kuesioner elektronik. Sedangkan teknik sampling data yang digunakan adalah 

purposive sampling. 

Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi 

linear berganda. Hasil analisis data dan pengujian hipotesis secara simultan 

menunjukkan bahwa, desain kemasan dan citra merek secara signifikan 

mempengaruhi konsumen untuk melakukan perilaku pembelian impulsif.  Dan 

memberikan sumbangan sebesar 17,1%, dengan sisa (82,9%) berasal dari variabel lain 

yang tidak diteliti.   

 

Kata Kunci : Desain kemasan, citra merek, impulsive buying, Samyang 
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ABSTRACT 
 

 Samyang phenomenon where instant noodles Samyang in Indonesia sold 

9,210 packs in a day. This is because the influence of Korean culture that goes to 

Indonesia such as Korean drama, k-pop, and Korean food that has a spicy flavour. 

This phenomenon is also due to it’s viral called Samyang Challenge followed by 

young people in Indonesia because they feel challenged by the spicy flavor in 

Samyang instant noodles. 

 The purpose of this study is to provide empirical evidence, whether there is 

a contribution of design packaging and brand image simultantly to impulsive buying 

of Samyang. The numbers of samples of this study were 74 respondents of STIMIK 

ESQ students. For the survey methods, researcher distributing electronic 

questionnaires. While the sampling technique used is purposive sampling. 

 The analysis technique used in this research is multiple linear regression 

analysis. The results of data analysis and hypothesis testing simultaneously show that, 

design packaging and brand image significantly influence consumers to perform 

impulsive buying behavior. Giving a contribution of 17.1%, and the remaining 

(82.9%) coming from other un-researched variables. 

 

Keywords : Design Packaging, Brand Image, Impulsive Buying, Samyang 
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